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WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnoéci medialnej Szlaku Swietej Warmii w
okresie od stycznia do grudnia 2022 roku. Analizie poddano materiat pochodzacy z
monitoringu ponad 1100 tytutow prasowych, 5 mln polskojezycznych portali
internetowych, najwazniejszych medidow spotecznosciowych oraz 100 stacji

radiowych i telewizyjnych.

Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: wydzwiek medialny (na materiaty
pozytywne, negatywne, neutralne), wielkos¢ (na artykut, notke, wzmianke), rodzaj
medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na media

specjalistyczne, regionalne, ogdlnoinformacyjne, ekonomiczne).

Zgromadzony materiat przeanalizowano za pomocg technik stuzacych badaniu
efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: zasiegu, dotarcia przekazu

do odbiorcy oraz zweryfikowanego ekwiwalentu reklamowego.
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METODOLOGIA

» Wydiwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw publikacji na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego podmiotu. Stad podziat na wydzwieki:
e pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptyngc korzystnie na obraz medialny podmiotu
e negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla wizerunku analizowanego podmiotu i moze przyczynic¢ sie do pogorszenia jego obrazu medialnego
e neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani negatywnego wptywu na wizerunek marki lub informacje pozytywne i negatywne zamieszczone

w publikacji rownowazg sie.

» Wielkoscig publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje informacja o analizowanym podmiocie. Stad podziat na:
e artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W przypadku prasy i internetu okresla materiaty przekraczajgce pot strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej lub
wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatéw radiowo-telewizyjnych artykuty odnoszg sie do informacji trwajgcych co najmniej 30 sekund.
e notke — informacja medialna sSredniej wielkosci. W przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza pot strony formatu A4, a w przypadku informacji radiowych i
telewizyjnych sg to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.
e wzmianke - jest to oznaczenie dla materiatdw najkrotszych, czesto jedno- Ilub kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominaja o analizowanym podmiocie.

W przypadku informacji radiowych i telewizyjnych sg to materiaty trwajace krocej niz 15 sekund.

» Dotarcie - wskaznik pozwalajacy na oszacowanie realnej liczby kontaktéw z pojedynczg publikacjg. Dotarcie jest przypisane do konkretnej publikacji. Rézni sie od Zasiegu
wprowadzeniem zmiennych odnoszgcych sie do realnych zachowan odbiorcow — sposobow i czestotliwosci korzystania z kanatéw przekazu.

» Ekwiwalent reklamowy (AVE) — wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na podstawie
cennikdw reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby unikatowych uzytkownikow, czy czasu trwania programu. Wyraza sume srodkéw finansowych, jakie
trzeba bytoby wydac, gdyby dany materiat byt reklama.

W wycenie zweryfikowanej szacowane sg jedynie fragmenty zwigzane z analizowanym podmiotem. Dla informacji pozytywnych mnoznik wynosi 2, dla neutralnych 1, a dla

negatywnych -1.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU

MEDIA
TRADYCYJNE

MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

SUMA

803

Liczba publikacji medialnych

193

Liczba postow i komentarzy

996

Catkowita liczba publikacji

1 359 286

Dotarcie przekazu

330 203

Dotarcie przekazu

1825417

Catkowite dotarcie

2 106 303 zt

Wartos¢ AVE przekazu

45 346 zt

Wartos¢ AVE przekazu

2 151 649 zi

Catkowita wartos¢ AVE
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH

Wydiwiek Wielkosc Medium Zasieg

803

LICZBA PUBLIKACII

(prasa, www, rtv)

1 359 286

DOTARCIE PRZEKAZU

m Negatywne = Neutralne = Pozytywne M Artykut ®m Notka = Wzmianka ®Internet ®Prasa m Radio Telewizja  m Ogdlnopolskie m Regionalne

Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy
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NAJWAZNIEJSZE DANE LICZBOWE

Liczba publikacji Wskaznik dotarcia AVE
suma 1359 286 2 106 304 zt
Negatywne 0 0 0 zt
Wydzwiek Neutralne 74 255 761 33 297 zt
Pozytywne 729 1103 525 2 073 007 zt
Artykut 651 764 372 1 852 421 zt
Wielkos¢ Notka 27 120 984 54 500 zt
Wzmianka 125 473 930 199 383 zt
Internet 659 800 744 355991 zt
Prasa 132 401 515 1742 011 zt
Rodzaj medium
Radio 9 32 085 1151 zt
Telewizja 3 124 942 7 152 zt
Ogdlnopolskie 31 390 325 447 254 zt
Zasieg medium
Regionalne 772 968 961 1 659 050 zt
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TREND WEDtLUG ZASIEGU MEDIOW
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TREND WG WYDZWIEKU | WIELKOSCI

Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wydzwiek
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TREND WG WYDZWIEKU | WIELKOSCI

Udziat publikacji w analizowanym okresie w podziale na wydzwiek
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WYDZWIEK, WIELKOSC, PROFIL MEDIUM

Liczba publikacji wedtug profilu medium i
wydzwieku
Neutralne

B Negatywne Pozytywne

Regionalne Ogodlnoinformacyjne

Liczba publikacji wedtug profilu medium i wielkosci
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

LICZBA PUBLIKACIJI DOTARCIE PUBLIKACJI

___---......IIIllllllllll..l...--—————

15715 42429

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewédztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych Mapa prezentuje liczbe realnych kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor 12
ukazato sie na jego obszarze. wojewddztwa na mapie, tym wiecej potencjalnych kontaktéw odbiorcéw mediéw z przekazem.
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NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA | DZIENNIKARZE

Liczba publikacji w najaktywniejszych mediach w podziale Wydzwiek publikacji autorstwa najaktywniejszych dziennikarzy
na wydzwigk m Negatywne Neutralne Pozytywne
B Negatywne Neutralne Pozytywne 0 100 200 300 400 500 600
0 10 20 30 40 50
GAZETA OLSZTYNSKA EMIL HOFF (naszemiasto.pl)

DZIENNIK ELBLASKI

gazetaolsztynska.pl

_ _ ROBERT ROBASZEWSKI (Gazeta Wyborcza - regiony)
wiadomosciolsztyn.pl

olsztyn24.com
MAGDALENA MARIA BUKOWIECKA (DZIENNIK ELBLASKI,

Polskie Radio Olsztyn )
GAZETA OLSZTYNSKA, GAZETA NIDZICKA)

gwarminska.pl

olsztyn.wyborcza.pl MICHAL PODOLAK (GAZETA OLSZTYNSKA, DZIENNIK

radioolsztyn.pl ELBLASKI)
expressbydgoski.pl
GAZETA WYBORCZA
wiadomosciturystyczne.pl
TVP3 Olsztyn

pieniezno.pl

GRZEGORZ SZYDLOWSKI (olsztyn.wyborcza.pl)

TOMASZ KRUS (olsztyn.wyborcza.pl, GAZETA
WYBORCZA)
ukiel.info

e-warto.pl

, ANDRZEJ KOLENDAR (ukiel.info)
braniewo.com.pl

olsztyn.tvp.pl
Radio ESKA Olsztyn EWELINA GULINSKA (GAZETA OLSZTYNSKA, DZIENNIK

ELBLASKI
radioplus.pl ASKI)
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EKWIWALENT REKLAMOWY ZWERYFIKOWANY

Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug wydzwieku
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Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug mediow i wydzwieku -
najbardziej wartosciowe tytuty

B Negatywne

GAZETA OLSZTYNSKA

GAZETA WYBORCZA

DZIENNIK ELBLASKI

DZIENNIK ZACHODNI
NATIONAL GEOGRAPHIC TRAVELER
GAZETA CODZIENNA NOWINY
ECHO DNIA RADOMSKIE
DZIENNIK POLSKI

DZIENNIK tODZKI

EXPRESS ILUSTROWANY

GtOS WIELKOPOLSKI
NOWOSCI DZIENNIK TORUNSKI
KURIER LUBELSKI

ECHO DNIA SWIETOKRZYSKIE
GAZETA WSPOLCZESNA
olsztyn.tvp.pl

ECHO DNIA PODKARPACKIE
gazetaolsztynska.pl

KURIER PORANNY

GAZETA KRAKOWSKA

Neutralne Pozytywne

P P P ® P P <P P
S S S K K K S S
O ° 20 pO 0 & 10 N

14



PSMM

Manitching & More

ANALIZA KONTEKSTOW TEMATYCZNYCH

Badanie popularnosci kontekstow i zagadnien tematycznych bezposrednio zwigzanych bezposrednio z tematem analizy.
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PRZEKAZ W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH
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LICZBA WPISOW 155 9
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PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJN. - 2022 VS 2021
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PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA - 2022 VS 2021

Liczba publikacji — 2022 vs 2021 Liczba publikacji wg typu mediéow — 2022 vs 2021
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100
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PRZEKAZ W MEDIACH - 2020*, 2021 1 2022

AVE — 2020* vs 2021 vs 2022

Liczba publikacji — 2020* vs 2021 vs 2022 Dotarcie publikacji — 2020* vs 2021 vs 2022
m2022 m2021 @ 2020 m2022 m2021 = 2020 m2022 w2021 © 2020
B 93 B 330203 | 45346 21
Social media [ 383 potarcie (social media) [N 593 801 AVE (social media) [ 114 874 zt
181 292 626 9 296 zt

I o I o o I, >:0c 303 <

Media tradycyjne - 186 Dotarcie (media tradycyjne) _ 5162 110 AVE (media tradycyjne) _ 1176 814 zt
284 1537320 897 976 zt
0 200 400 600 800 1000 0 1 000 000 2 000 000 0zt 1000 000 zt 2000 000 zt 3000 000 zt

Liczba publikacji Liczba publikacji Liczba publikacji

*W przypadku roku 2020 dane dotyczg okresu lipiec — grudzien.
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